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	 Unternehmen Ergebnis 
in %

 herausragend 100,00

1. Siemens (1) 85,42

2. Volkswagen (4) 81,93

3. Adidas (8) 80,70

Fresenius Medical Care (3) 80,07

über standard 80,00

Bayer (1) 79,43

Deutsche Post DHL (6) 79,41

Merck (12) 76,73

BMW Group (4) 76,14

BASF (14) 74,07

10. Linde (6) 73,88

Deutsche Telekom (10) 68,61

Allianz (11) 68,38

Daimler (13) 65,70

K + S (9) 65,69

Commerzbank (17) 65,67

Deutsche Börse (15) 65,65

Deutsche Lufthansa (20) 64,71

Deutsche Bank (18) 62,51

Henkel (16) 61,96

standard 60,00

20. Continental (21) 59,41

Infineon (25) 57,49

Lanxess (24) 52,61

HeidelbergCement (19) 52,29

Munich RE (23) 51,49

SAP (27) 48,91

Fresenius (28) 40,10

unter standard 40,00

RWE (22) 39,81

Beiersdorf (26) 37,28

E.on (29) 35,32

Gesamtranking print 2015
Dax 30
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Die Sieger 2015 pro Hauptkriterium

A B C D E F G H I

DAX 30

BASF •
BMW Group •
Deutsche Post DHL •
Fresenius Medical Care •
K + S •
Siemens • •
Volkswagen • •

	 Unternehmen Punkte 
(max. 100)

	 in % 
(max. 9)

1. Volkswagen              95 8,6

2. BMW Group              92 8,3

3. Adidas              90 8,1

4. Deutsche Post DHL                86 7,7

5. Deutsche Telekom                84 7,6

6. K + S                81 7,3

7. Fresenius Medical Care                80 7,2

8. Linde                75 6,8

9. Siemens                74 6,7

10. Deutsche Lufthansa                73 6,6

Die Besten in der Herstellung Maximalergebnis im Kriterium 9  %
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Rang 2011 2012 2013 2014 2015 

1. K + S (13) Siemens (5) Allianz (29) Bayer (7) Siemens (1)

2. Deutsche Post DHL (4) K + S (1) Volkswagen (6) Siemens (4) Volkswagen (4)

3. Fresenius Medical Care(1) Fresenius Medical Care (3) Deutsche Post DHL (5) Fresenius Medical Care(10) Adidas (8)

4. BMW Group (6) BMW Group (4) Siemens (1) Volkswagen (2) Fresenius Medical Care (3)

5. Siemens (7) Deutsche Post DHL (2) K + S (2) BMW Group (6) Bayer (1)

6. Bayer (8) Volkswagen (7) BMW Group (4) Deutsche Post (3) Deutsche Post DHL (6)

7. Volkswagen (5) Adidas (11) Bayer (9) Linde (9) Merck (12)

8. Linde (2) Linde (8) Adidas (7) Adidas (8) BMW Group (4)

9. BASF (10) Bayer (6) Linde (8) K + S (5) BASF (14)

10. Beiersdorf (22) BASF (9) Fresenius Medical Care (3) Deutsche Telekom (12) Linde (6)

ranking gestaltung – 5-Jahres-verlauf
Die Top Ten (Datenbasis: erreichter Prozentwert)
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Bewertungslevel

ranking-bereich Gesamtergebnis

Herausragend 100 – 80  %
Über Standard 80 – 60  %
Standard 60 – 40  %
Unter Standard 40 – 20  %
Weit unter Standard 20 –   0  %

	 Jahr Werte 
in %

2011 86,01

2012 86,41

2013 84,06

2014 85,60

2015 85,42

Spitzenwerte dax 30 im Jahresvergleich

	 Jahr Werte 
in %

2011 70,37

2012 68,47

2013 66,60

2014 67,08

2015 63,84

Durchschnittswerte dax 30 im Jahresvergleich

	 Ranking-Bereiche Werte 
in %

Herausragend 13,8

Über Standard 51,7

Standard 24,1

Unter Standard 10,4

Prozentuelle Verteilung auf die Bewertungslevel
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Ergebnisse nach Prüfkategorien
Durchschnittswerte und Bewertungsspektrum im dax 30

Prozentuale Verteilung auf die Hauptkategorien

cci-hauptkategorien cci-Prüfkriterien gewichtung

a.	angemessenheit

Erster visueller Eindruck,  
visuelle Leselogistik 14   %
Corporate Identity

Repräsentation

b.	gesamteindruck

Titel, weiter- und abführende  
Umschlaggestaltung

16   %Eigenständigkeit

Übersichtlichkeit, Gliederung

Darstellung des Managements

c.	layout Funktionale Qualität 13   %
Emotionale Qualität

d.	typografie
Makrotypografie

13   %Mikrotypografie

Übersichtlichkeit der Tabellen

e.	bildsprache
Generelle Qualität der Bildsprache

12   %Aussagekraft, Unternehmensbezogenheit

Eigenständigkeit, Durchgängigkeit

f.	informationsgrafik
Generelle Qualität der 
Informationsgrafiken 12   %
Aussagekraft, Unternehmensbezogenheit

g.	farben
Funktionale Qualität

9   %Aussagekraft, Unternehmensbezogenheit

Emotionale Qualität

h.	sonstiges Außergewöhnliches / Herausragendes 2   %

i.	herstellung / 
verarbeitung

Papier / Materialqualität 

9   %
Buchbinderische Verarbeitung

Reprografiequalität

Druckqualität

Besonderes


